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TRADUZINDO A GESTAO DO LUXO EM INSPIRAGCAO ESTRATEGICA




CONSU LTORIA EM GESTAO
EmﬁEuoENQA
ESTRATEGICA D DO LUXO
NAAME@@ALAHNA -

SEGMENTOS E
MERCADOS
ATENDIDOS AO

- LONGO DOS 24 ANOS

DE ATUA(;AO



“A EXPERIENCIA E UM EXERCICIO
ESTRATEGICO PARA EMOCIONAR
AS PESSOAS, FAZE-LAS PERCEBER
PRODUTOS E SERVICOS PELOS
SEUS VALORES NAO TANGIVEIS.

E UMA ACAO DESENHADA PARA
ENCANTAR, IMPRESSIONAR,
FASCINAR”



TRUE EXPERIENCE

BY MCF




TRUE EXPERIENCE
BY MCF

A MCF, ha 24 anos, desenvolve experiéncias imersivas de
conhecimento para proporcionar vivéncia e reflexées estratégicas
por meio dos aprendizados da Inteligéncia da Gestao do Luxo e

Premium.

O TRUE EXPERIENCE ¢ o selo do programa de imersao executiva
Global em Gestao de Luxo com edicdes exclusivas e pioneiras ja

realizadas em Sao Paulo, Nova lorque, Dubai e Milao.

Em 2025, o selo amplia seu horizonte internacional com edicao

inedita na Franca.
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TRUE EXPERIENCE

BY MCF

HIGHLIGHTS
EDICOES ANTERIORES



TRUE EXPERIENCE

OPERACOES PRESENTES EM EDICOES PASSADAS

Cartier GUCCI FERRAGAMO

Dior Y,  FENDI

LOUIS VUITTON

BOSS  ARMANI “/3acotes CAMPARI

Morgan Stanley SENSATE @ BERLUTI

BURJ AL ARAB’
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FASANO

3 {ONN

HUGO BOS S

 TROUSSEAU

CHANEL

Café da manha com a diretora de novos negoécios do GRUPO JHSF, Vanessa
Sandrini, no bar do hotel FASANO SAO PAULO para apresentar o case SELEZIONE
FASANO

Business Lunch com o CEO HUGO BOSS BRASIL, Romeo Bonadio dentro do
escritorio da marca na Vila Olimpia. Apresentacao estratégica sobre a marca de
Luxo com maior capilaridade de atuacao no Brasil

Café da manha no Atelié@ TROUSSEAU na Lapa, extensao da fabrica da marca
voltado para itens mais exclusivos, com a presen¢a do fundador da marca, Romeu
Trussardi e sua diretoria

Business Lunch com a diretora de varejo do GRUPO IGUATEMI, Manoela Mendes,
sobre as estratégias do grupo em posicionamento de marca e didalogo com o
cliente afluente

Coquetel de encerramento na CASA PETRA com o Diretor de Bebidas Premium
da PERNOD RICARD, Raphael Vidigal, em evento sensorial com workshop de
coquetéis e apresentacao musical

Bate-papo exclusivo no escritério da CHANEL com Gerard Satre, CEO da marca, e
time executivo
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NOs precisamos nos tornar

vivenciar experiéncias para
ampliar os horizontes do conhecimento com
O objetivo de se adaptar as mudancas com
ritmo, velocidade e agilidade.”

Carlos FERREIRINHA



TRUE EXPERIENCE SAO PAULO
2025

'| 8 08 Worksho inicial com Carlos Ferreirinha + Encontros Executivos com Lideres
’ de marcas de Luxo e Premium

19.08 Encontros Executivos com Lideres de marcas de Luxo e Premium + Workshop
de depuracao de aprendizados + Brinde de encerramento
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INCLUSO

++ Mimos e acdes de encantamento ',.\' Workshop inicial e final
|
g8
? Almoco nos dias de Encontros Executivos @ Welcome coffee e coffee breaks
Van executiva nos dias de Encontros Executivos T Brinde de encerramento

*Nao incluso: aéreo + hospedagem além das demais despesas nao contempladas na proposta






Numa época como essa, onde a grande arma é o conhecimento,
participar de uma experiéncia como essa € altamente enriquecedor. Eu
saio dagui com meus olhos cheios de brilho, com vontade de realizar e
sabendo que temos muito a fazer. Estamos muito mais focados e
direcionados. Com a experiéncia que o Ferreirinha e que toda a equipe
dele traz para nos, fica tudo muito mais facil.”

MARTHA MEDEIROS
MARTHA MEDEIROS



A possiblidade de termos uma nova visao sobre a perspectiva do Luxo,
junto com a ética do Ferreirinha, é de fato transformador. Ndo € s6
experienciar e conhecer lugares, mas entender a sensibilidade, saber do
detalhe e ver como isso se aplica no nosso dia a dia, no meu trabalho. Foi
engrandecedor participar e agradeco muito ao Ferreirinha e a toda a

equipe, que Nos proporcionou momentos que, de fato, ficarao em nossas
memorias.”

DR. THEO WEBERT
THEO WEBERT



Foi uma grande honra poder participar dessa semana de
imersao com a MCF, com o Ferreirinha dando aulas! Assim, eu
falo que € uma oportunidade de bebermos do
conhecimento, participando deste evento. Entdo, se vocé tiver
a oportunidade de participar, nao deixe de participar, porque
é realmente fantastico.”

SILVIA LINO
CORPO E ARTE
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