


MAIS DE 2 DECADAS CRIANDO HISTORIAS




Somos feitos de passados.

Das nossas memoarias, criagoes.
Inquietudes e superacoes.

Do que trilhamos e inspiramos.

Somos presentes. Intensos, verdadeiros.
Mostramos nossa alma. Vivemos por inteiro.
A exceléncia, para nds, € inegociavel.
Obsessivos em pesquisar e entender.
Desaprender para aprender.

Capacitar e desenvolver.

Mensurar e compartilhar.

Pulsar e impulsionar.

Somos futuros.

Possiveis, impossiveis, desenhados, sonhados.
Trilhamos hoje o que ainda nao existe.
Ousamos, convidamos, seguimos juntos.
Amanha um pouco diferentes de hoje.

Porque o caminho se faz caminhando.

NOS
SOMOS
A MCF

Outstanding way of business.
Human way of life.
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A E INTELIGENCIA MERCADOS
: ESTRATE‘QICA DO LUXO NA ATENDIDOS AO -

AMERICKLATINA T LONGO DOS 23 ANOS
Sy I s ‘ DE ATUAGAO

TRANSMISSAO DE
CONHECIMENTO
DENTRO DA AWIDADE_ :
DO LUXO NO BRASIL E




ATUACAO TRANSVERSAL

EM MERCADOS, INDUSTRIAS, SEGMENTOS, ATIVIDADES & REGIOES
BRASIL, AMERICA LATINA, PORTUGAL E AFRICA




CONSULTORIA
FULL SERVICE
BOUTIQUE

PENSADOR ESTRATEGICO DE MOVIMENTOS
DE MERCADO & MUDANCAS!

ESPECIALISTAS EM COMPORTAMENTO DE
CONSUMO DO CLIENTE COM PADROES DE
EXIGENCIA ELEVADOS

ARTESAOS DE EXCELENCIA,
EXTRAORDINARIO & CRIATIVIDADE




A INTELIGENCIA DO MODELO
DE NEGOCIOS DA GESTAO DO

LUXO &
PREMIUM

COMO DIFERENCIAL COMPETITIVO
E A NOSSA INSPIRACAO!




“A EXPERIENCIA E UM EXERCICIO
ESTRATEGICO PARA EMOCIONAR
AS PESSOAS, FAZE-LAS PERCEBER
PRODUTOS E SERVICOS PELOS
SEUS VALORES NAO TANGIVEIS.

E UMA ACAO DESENHADA PARA
ENCANTAR, IMPRESSIONAR,
FASCINAR”



TRUE EXPERIENCE

BY MCF




TRUE EXPERIENCE
BY MCF

A MCF, ha 23 anos, desenvolve experiéncias imersivas de
conhecimento para proporcionar vivéncia e reflexées estratégicas
por meio dos aprendizados da Inteligéncia da Gestao do Luxo e

Premium.

O TRUE EXPERIENCE ¢ o selo do programa de imersao executiva
Global em Gestao de Luxo com edicdes exclusivas e pioneiras ja

realizadas em Sao Paulo, Nova lorque, Dubai e Milao.

Em 2025, o selo amplia seu horizonte internacional com edicao

inédita na Franca e Japao.




OVERVIEW HISTORICO
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TRUE EXPERIENCES
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1° EDICAO
ABRIL 2025
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TRUE EXPERIENCE

FRANCE
BY MCF

1° EDICAO
SETEMBRO 2025
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TRUE EXPERIENCE




com
empresdarios, lideres e fomadores de decisdo de

diversos ramos de atuacdo para reflexdes
estratégicas de

com foco no cliente com
padroes de exigéncia elevados.




OBJETIVO

Desafiar a criatividade
Provocar o desejo de reinvencao
Buscar novas dire¢oes

Viver experiéncias sensoriais para potencializar aprendizados



TRUE EXPERIENCE

—— NOVA IORQUE —

BY MCF

HIGHLIGHTS 2025



TIFFANY & CO.

v

CHANEL
Morgan Stanley

GUCCI

Encontro com a Diretora Geral da Tiffany & Co Brasil, Laurita Mourao, na THE
LANDMARK 5TH AVE, flagship e, hoje, 0 marco mais importante da marca, para um
encontro inspiracdo a respeito de obsessdo por detalhes, atendimento ao cliente e
a perpetuidade do seu impressionante legado

Speech exclusivo com Isadora Bailly, VP DOM PERIGNON MH USA, no
escritério da marca, com degustacdo, compartiihando iniciativas, ativacoes
e lancamentos recentes da marca para se manter relevante e atual.

Encontro com Megan Primavera, Senior Event, no ATELIER BEAUTE CHANEL,
para bate-papo exclusivo voltado d apresentacdo do espaco Unico e &
proposta por trds da movimentagdo

Meeting no MORGAN STANLEY GLOBAL HEADQUARTERS, a sede global da
empresa, com Thiago Finoti, VP Financial Advisor Private Wealth
Management, e Daniel Skelly, Managing Director Global Investment Office

Bate-papo exclusivo na nova flagship store no Meatpacking District a respeito
das Ultimas movimentacdes da marca e seus atributos de diferenciagao, seja
em cobrandings, como também arquitetura de loja e curadoria de produto
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Café da manhd com a diretora de novos negoécios do GRUPO JHSF, Vanessa Sandrini,

no bar do hotel FASANO SAO PAULO para apresentar o case SELEZIONE FASANO

Business Lunch com o CEO HUGO BOSS BRASIL, Romeo Bonadio dentro do escritdrio
da marca na Vila Olimpia. Apresentacdo estratégica sobre a marca de Luxo com
maior capilaridade de atuacdo no Brasil

Café da manha no Atelié TROUSSEAU na Lapa, extensdo da fdabrica da marca
voltado para itens mais exclusivos, com a presenca do fundador da marca, Romeu
Trussardi e sua diretoria

Business Lunch com a diretora de varejo do GRUPO IGUATEMI, Manoela Mendes,
sobre as estratégias do grupo em posicionamento de marca e didlogo com o cliente
afluente

Coquetel de encerramento na CASA PETRA com o Diretor de Bebidas Premium da
PERNOD RICARD, Raphael Vidigal, em evento sensorial com workshop de coquetéis e
apresentacdo musical
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Encontro Executivo no BVLGARI HOTEL & RESORT com o diretor de vendas da rede, Sebastiano
Campisi, com tour em todos os diferencias do empreendimento e residéncias privativas do
complexo

Encontro Executivo no HOTEL & RESIDENCES ARMANI DUBAI com o Lifestyle Manager da marca
El Saied Sorour, com tour completo pelo complexo e speech sobre a estratégia da marca por
tras de cada detalhe

Business Lunch com Ben Safra, diretor e fundador da SENS8TE em DUBAI, no Lounge Bar do
HOTEL ARMANI. Com uma vivéncia por marcas de Luxo em Londres, Madrid e Dubai, o
executivo compartilhou seus principais insights e reflexdes sobre o comportamento de
consumo de Luxo na atualiadade

Terceira operacdo de hospitalidade na cidade que € icbne no segmento para fracar todo o
panorama de um perfil de Luxo totalmente distinto dos anteriores. Encontro executivo com
Marcela Bizachi e equipe com tour completo pelo hotel e interacdo a todo momento com os
participantes

Encontro executivos com os lideres Edoardo Colucci e Claudio Raneri, nas duas lojas da
marca dentro do DUBAI MALL, maior Shopping Center do mundo, incluindo participacdo no
evento exclusivo de Fine Jellewery da marca.

Tour de degustacdo com apresentacdo de toda a estratégia da marca que faz parte do
grupo que € hoje a maior exportadora de tdmaras do mundo. Um imersdo em fransformacado
de uma commodities em marca de Luxo.

Encontro executivo com o Diretor Geral da marca no Middle East, Olivier Acquaviva e equipe
na FLAGSHIP GLOBAL da marca no DUBAI MALL no dia oficial do lancamento da bola da
copa do mundo 2022 com reflexdes e insights estratégicos da marca
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Imersdo na hospitalidade de estilo classico no GRAND HOTEL ET DE MILAN e os seus
aprendizados para o maior entendimento do comportamento de consumo de um
cliente que busca codigos e simbolos com apelo tradicional. Além de um Welcome
Coffee com o Diretor Geral do Hotel, Andrea Piantanida.

Visita guiada exclusiva na GALLERIA CAMPARI com speech final de Fabricio Marques,
Global Marketing Manager Brand Houses. Experiéncia exclusiva de degustacdo no
CAMPARINO IN GALLERIA da bebida mais icénica italiana na SALA GUASPARE, um
ambiente secreto dedicado apenas a clientes VIP da marca.

Bate-papo do momento singular de reinvengdo que a marca se encontra e da
perpetuidade do legado FERRAGAMO na nova loja da grife, com Vicenzo Equeste, CEO
EMEA (Europe, Middle East & Asia).

Visita a loja e ao recém inaugurado showroom, com conversa sobre 0 novo momento
da marca com Alessandro Allegri, Store Director, e Carolina Martins, CRM Store
Manager.

Encontro com os dois principais executivos da marca no exclusivo showroom de Milao
para um bate-papo a respeito do know-how da grife pautado no Luxo Silencioso,
acompanhado de drinks e aperitivos.
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Parte do SELO de imersdes globais na

da MCF
(TRUE EXPERIENCE) em edicao inédita
na Franca

Dias intensos de trocas, encontros executivos,
reflexdes e inspiracdes com Carlos Ferreirinha
e equipe MCF

Além de uma manha de encontro wrap-up com
workshop de depuracao de aprendizados e
brunch de encerramento

Objetivo de promover inspiracao e a traducao
das Experiéncias e Vivéncias para a realidade
de negdcio de cada participante

Um grupo exclusivo formado por lideres,
empresarios e gestores de diversos
segmentos do mercado

Networking e troca de experiéncias entre o
seleto grupo

Visitas a operacodes de destaque mundial



NOs precisamos nos tornar

vivenciar experiéncias para
ampliar os horizontes do conhecimento com
O objetivo de se adaptar as mudancas com
ritmo, velocidade e agilidade.”

Carlos FERREIRINHA



TRUE EXPERIEN(S

Chegada dos participantes e Welcome dinner

Encontros Executivos com Lideres de marcas de Luxo e Premium

Encontros Executivos com Lideres de marcas de Luxo e Premium

Imersao executiva na regido de Champagne a 150 km de Paris

Workshop de depuracao de aprendizados + Brunch de encerramento
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INVESTIMENTO

€4.750,00* por participante
*\VALOR DE PRE VENDA ATE 30.11

INCLUSO

N/
Welcome dinner Curadoria de visitas complementares
. L ’
? Almoco nos dias de Encontros Executivos -,.\- Workshop final
|

4

Van executiva nos dias de Encontros Executivos @ Brunch de encerramento

*Nao incluso: aéreo + hospedagem além das demais despesas nao contempladas na proposta






Numa época como essa, onde a grande arma é o conhecimento,
participar de uma experiéncia como essa € altamente enriquecedor. Eu
saio dagui com meus olhos cheios de brilho, com vontade de realizar e
sabendo que temos muito a fazer. Estamos muito mais focados e
direcionados. Com a experiéncia que o Ferreirinha e que toda a equipe
dele traz para nos, fica tudo muito mais facil.”

MARTHA MEDEIROS
MARTHA MEDEIROS



Um mix perfeito de conhecimento e experiéncias. Eu aprendo a cada
contato com vocé, Ferreirinha! Vocé encanta nos detalhes... A cada
etapa, um Nnovo Mimo, um carinho especial. Torna nossas vivéncias
profundas e leves ao mesmo tempo. E isto é o verdadeiro Luxo!”

ANDREA BISKER
Diretora STYLUS.COM



Até hoje estamos extasiados de emocgao, gratidao e
iInquietacao. Parabéns a toda esta equipe
BRILHANTE e APAIXONADA por tudo que faz. Que
venham outros TRUE EXPERIENCES.

CHRISTIANE PELETEIRO
Todeschini Salvador/ Casa Tua Decoracdo



A possiblidade de termos uma nova visao sobre a perspectiva do Luxo,
junto com a ética do Ferreirinha, é de fato transformador. Ndo € s6
experienciar e conhecer lugares, mas entender a sensibilidade, saber do
detalhe e ver como isso se aplica no nosso dia a dia, no meu trabalho. Foi
engrandecedor participar e agradeco muito ao Ferreirinha e a toda a

equipe, que Nos proporcionou momentos que, de fato, ficarao em nossas
memorias.”

DR. THEO WEBERT
THEO WEBERT



Foi uma grande honra poder participar dessa semana de
imersao com a MCF, com o Ferreirinha dando aulas! Assim, eu
falo que € uma oportunidade de bebermos do
conhecimento, participando deste evento. Entdo, se vocé tiver
a oportunidade de participar, nao deixe de participar, porque
é realmente fantastico.”

SILVIA LINO
CORPO E ARTE



OBRIGADO!

~ e ! .
MIRELLA@MCFCONSULTORIA.COM.BR
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